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Horacio
"carpe diem quam minimum
credula postero*

"Aprovecha el dia y no confies
en el manana".
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“Carpe diem. Porque aunque no
lo crean, un dia todos los que
estamos en esta sala dejaremos
de respirar. Nos pondremos frios
y moriremos. Aprovechen el dia,
muchachos. Hagan que sus
vidas sean extraordinarias”.
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La filosofia Carpe diem es un
modo (que han adoptado las
personas) para lidiar con el mie
al cambio (pandemiay
transformacion digital) y a lc
incertidumbre politica,
econdmica y social.



Carpe diem Post Pandemia: Satisfacer todas las necesidades, mas
basicas y mas elevadas.
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Carpe diem: Viviendo el dia a dia

66

‘yo vivo con la cabeza en el dia a dia porque esta muy
incierto lo que viene. A fin de afo, cuando se relajo un
poco la cosa, me proyecté a futuro, pero con esto que
vino me decepcioné. Mejor sigo pensando sélo en el
presente’

Claudio, 52 aiios, fotografo

(14

‘la urgencia estd en el presente, en sobrevivir
econémicamente y no contagiarse. No tenemos
cabeza para pensar mds alld. Es muy incierto el
futuro. Antes tiraba lineas, pero encuentro que

ahora hacer planes no tiene sentido. No sabemos
nada’

Rodrigo, 47 aiios, ingeniero

66

‘uno no sabe lo que va a pasar, por.ejemplo en la
empresa de mi marido son como ocho personas, y es
obvio que van a cerrar si alguien se contagia,
entonces uno no sabe... yo no puedo ver a futuro por
la incertidumbre... no puedo ver a futuro’

Paulina, 50 afios, dueiia de casa



Carpe diem en politica: sin tiempo para esperar resultados

(% aprobadores — desaprobadores)

——Neto aprobacion
Sebastian Pinera

——Neto aprobaciéon
Gabriel Boric

——Neto aprobacion
Michelle Bachelet
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Carpe diem constituyente: rechazando el apruebo

Con la informacion que tiene actualmente, ¢ Ud. votaria apruebo o rechazo a la constitucion que proponga la
Convencion Constitucional en el plebiscito de salida de septiembre de este ano? %

——Apruebo —Rechazo ——NS/NR
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Carpe diem econdmico: gastar como si fuera el ultimo dia
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Carpe diem frente a la transformacion digital: Viviendo el ahora

Figure 2. What is really happening
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«Ya somos un cyborg
hasta cierto punto. Tienes
tu teléfono, tienes tu
computadora ... Si te falta
tu teléfono, se siente
como el sindrome de una
extremidad perdida»,



No podemos vivir sin nuestro smartphone

Con respecto al uso de tu Smartphone, ; Nos podrias decir si td...?
% Si

Te devuelves a Duermes con el Lorevisas,aunque no Lo llevas al bafno Te incomodas Lo revisas/usasen Lo revisas/usasen

buscarlo si se te Smartphone al lado suene ni vibre cuando se acaba la una comida familiar o medio de una

gueda en casa de lacama bateriay no lo laboral reunién de trabajo /
puedes cargar en clases
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Vivimos conectados

Pensando en un dia normal, ; Con cuanta frecuencia usas tu smartphone para...?
%

m Constantemente/
varias veces al dia

Hablar por WhatsApp / Telegram / Discord 91

Ver redes sociales (Facebook, Twitter, Instagram, Tiktok) 89
Buscar en Google u otro buscador 82

Ver noticias

Escuchar musica en Spotify u otros

Ver videos en YouTube u otros

Meterse al banco o aplicaciones de inversiones

Sacar y ver fotos / Grabar videos

Jugar juegos

Ver el clima

Comprar o vitrinear distintos bienes o servicios

Usar GPS (Google Maps, Waze)

Ver su salud, contar pasos, etc.

Ver peliculas o series en Netflix u otros

Escuchar radio online

Pedir un taxi en Uber, Beat u otro

Marcas
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Vivir en red tiene ventajas y desventajas

¢ Qué tan de acuerdo o en desacuerdo estas con las siguientes afirmaciones sobre las Redes Sociales y los Smartphones?
% Muy de acuerdo + De acuerdo

Exponen demasiado a La gente se muestra Hacen la vida mas Me han permitido Acercan a las
las personas a la de una manera que facil conocer gente nueva personas a sus
critica de losdemas noesen larealidad familias y amigos

Marcas
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5 cambios que estan definiendo la actitud del consumidor chileno

19

Inktico |
/

Revaloracion de lo
local y originario.
La cultura de lo breve
y desechable

Comportamiento
mediombiental como
driver de consumoy
comportamiento
ciudadano. La
revaloralizacion del Estado
en los recursos naturales

©
L &

mercado mercado
libre pago

Cornershop
by Uber

Nueva definicion de
experiencia del cliente
(impulsada por los
actores digitalesy la
adopcion en pandemia)

ﬁ cyberday

Comprador en la era
digital

Marcas ciudadanas.
Marcas presentes,
consideradas como
un aporte a la
sociedady, a la vez,
por ser
relevantes para los
consumidores
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D

El desafio de
construir Marcas
Ciudadanas en
modo carpe diem




¢ Qué significa ser
una Marca Ciudadana?

Las Marcas ciudadanas destacan por tener
presencia positiva en la opinidn publica, por
ser consideradas como un aporte a la
sociedad y, a la vez, por ser relevantes para
los consumidores. Por esta razon, una Marca
Ciudadana tiene una doble identidad, ya que
esta presente tanto en la sociedad como en |la
vida diaria de las personas.

cDe qué se trata?

A través de propdésito claro
y consistente se producen
conexiones relevantes

Marcas
Ciudadanas

Que generan
valor para el negocio
y la comunidad que

la rodea

Entre las personas
y las marcas
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Estudiamos 250 Marcas
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Metodologia

Encuesta auto administrada enviada via mail a panelistas de Cadem
Online y Comunidad Cadem, con edades entre 18 y 70 anos, aplicada en
Santiago, pertenecientes a los niveles socioecondmicos C1, C2 y C3D.

Primmer semestre 2022

(Campo realizados entre el 18 de abril y el 10
de mayo)

5.100 casos totales

*En esta medicién realizamos 300 encuestas por marca




Modelo de Marcas Ciudadanas
Definimos 3 atributos principales que se evalian en el modelo

Presencia Relevancia Aporte Marcas
Positiva Ciudadanas
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Evolutivo Total Marcas

=o=Visibilidad (%Si) =e=Relevancia (%6+7) == Aporte (%Si)
83
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Ranking de Marcas
Ciudadanas 2022

Son 38 marcas que destacan del resto. Desde su
propdsito logran hacerse visibles.




Marcas Ciudadanas 2022 - Primer Semestre
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Marcas Ciudadanas 2022 - Salen, se mantienen y entran

Marcas que salen Marcas que se mantienen Marcas que entran
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Ranking global 2022 - Primer Semestre - TOP 80 Marcas
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Ranking global 2022 - Primer Semestre - Marca 81 a Marca 160

W enn it O i W e i S g i Ranking
81 s © 75 101 S O s 121 © 130 141 @ o @ 131
82 Omalpaza 72 102 Predidosra ) 66 122  Wwawe ) 103 142 Rappe © 97
83  B¥ Microsoft 83 103  Raewaia @ 93 123  LOREAL 126 143 #M 141
84  santander @) 90 104 UberEats @ 71 124§ aMhees @ 115 144 WX @ 106
85 Z O 40 105 CMR @ 1n 125 ()] © 137 145 @sencilito @ 118
86 €« O 99 106  AROSUER @) 134 126 M O s 146 D O 156
87 d - 107 @pepsi @ o1 127 sl - 147 Tefal @ 105
88 @ O 20 108  Miasiisda 101 128 ) RedBull 129 148 @ O 136
89 = O w0 100 @Gawm © 9 129 O 114 149 [ xiaomi 146
90 N O 85 110 108 130 gz © 140 150 3M O 138
91 ® O 76 111  macao @ 116 131 ® O 15 151 O 107
92 @ Bencoraibels 89 m & O 132 soNy @ 125 152 @ remosmas @) 128
93 13 © 220 13 @6 © 12 133 MACH @ 165 153 -
94 Merzzs @ 82 114 FOED 110 134  Casaideas. @ 122 154 (loron, O 19
95 109 115 QO 127 135 O 12 155 O 132
96 - 116 D © 14 136 Pampers 135 156 O 112
97 96 117 RIPLEY @ 81 137 ®rogeras @ 120 157 157
98 88 118 O 100 138  amazon () 121 158 160
99 63 119 O 112 139 Linked € 102 159 161
100 74 120 117 140  XBdi 139 160 iv? @ 152
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Ranking global 2022 - Primer Semestre - Marca 161 a Marca 220

Ranking Ranking Ranking Ranking Ranking Ranking
X 2022 -l 2021-11 X 2022 - 2021-11 X 2022 -l 202111
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Ranking global 2022 - Primer Semestre - Marca 221 a Marca 250
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Zoom a la presencia,
relevancia y aporte de las
marcas




Presencia
Positiva
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Ranking Presencia 2022 - Primer Semestre - TOP 80 Marcas

Ranking Ranking Ranking Ranking Ranking Ranking Ranking Ranking
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Ranking Presencia 2022 - Primer Semestre — Marca 81 a Marca 160
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Ranking Presencia 2022 - Primer Semestre - Marca 161 a Marca 220

Ranking Ranking Ranking Ranking Ranking Ranking
X 2022 -1 2021-11 X 2022 -] 202111 X 2022 -l 202111
161 OK © 93 181 O 139 201 B sumupr :
162 3 163 182 BZ@ @ 161 202 © 193
163 o O o 183 upa! @ 152 203 (oAowons) (@) 189
164 = 165 184 : 204 [ O 187
165  bencoripley @) 153 185 Tefal © 149 205 C? O 178
166 DIRECTV (@) 157 186  abcdin O 15 206 cmpc" O 1ss
167 A © 133 187 . 207 W Mettie @ 192
168  hites @ 154 188 i O 156 208 eanco=eice @ 194
169 € © 146 189 woie @ 183 209  cajal® O 19
170 & O 12 190 Soswne @ 143 210 i
171 s O 35 191 W . 211 apeddl @ 170
172 ®movora @ 167 192 @senciicc @ 159 212 Getnet® -
173 Gaewans @ 180 193 [t QO 1n 213 () O 19
174 facooreuch @ 185 194  cueparan 191 214 Sewcics @ 197
175  Qeabity @ 140 195 5] O 186 215  wmeljife @ 203
176 O 1 196 3% @ 184 216 SomeTay! :
177 wrolarly @ 148 197 BEAT @ 162 217 |- Redelcom -
178 @ 176 198 3M © 177 218 O © 195
179 oo 175 199 X O i 210  ptd O 20
180 © 134 200 o O 1 220 gy O 198
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Ranking Presencia 2022 - Primer Semestre - Marca 221 a Marca 250

{#) Ranking Ranking {#) Ranking Ranking
= 2022 -1 2021-11 = 2022 -| 2021-11
221 2 O 25 241 240
222 Edery” O 220 242 B HABITAT 239
223 =Z0ne @ 204 243 Y.vtr 242
224 aramark 2 _ 244 @ Gasco 250
’f- L]
995 casinoexpress ) ;:2 0:\basgble (1) z:z
alcl
226 uo.. 228
) 247 &N movistar 0 62
227 +~ Masvida 229 i
228 2 500 248 Claro- 246
| CONSORCIO
© O 249 red 244
229 — 230 250 Lipigas 247
230 e» Colmena 233
231 231
232 sura> @ 190
233 234
234 235
235  Cuprum 232
236 W Providasre 237
237 My 241
238 43 Banmédica 238
239  JdsMART O 169
240 arpCapital 236
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Marcas Ciudadanas
Modelo de Relevancia

Relevancia

Hacer

Sentir
~
Accesibilidad @:
Buen Trato Estar
_J
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Dimensiones que sustentan la relevancia de las Marcas Ciudadanas 2022

Hacer

Lo que la marca hace y coémo lo hace.
Remite a los aspectos intrinsecos de su
propuesta de valor y su posicidon
competitiva.

Funcionalidad 46% (+1)
Liderazgo 17% (-1)

QS:S) Marca {@?

Sentir Estar
Lo que la marca hace sentiry lo que La actitud de la marca en su
representa emocionalmente. relacion con el cliente.
Estilo 4% (-2) Accesibilidad 10% (+1%)
Genera Afectos 15% (+1) Buen Trato 8%
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Dimensiones que sustentan la relevancia de las Marcas Ciudadanas:
por industria

@ Funcionalidad @ Liderazgo @ Accesibilidad @ Buen trato @ Genera Afectos @ Estilo

Total RRSS/App Marcas corporativas Consumo Masivo

Retail

Bancos Supermercados Telcos
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Ranking Relevancia 2022 - Primer Semestre - TOP 80 Marcas

Ranking Ranking Ranking Ranking Ranking Ranking Ranking Ranking
X 2022 -1 2021-11 X 2022 -1 2021-11 X 2022 - 2021-11 X 2022 -| 2021-1i
1 (® Whatsapp 1 21 tider>: @ 29 a1 ek @ 36 61 O s3
2 Google 2 22 YOO 13 52 Bvicosor @ 67 62 6o :
3 fcoLun! 3 23 O 30 43 s © 57 63 visa © 59
4 D Voulube . 24 Soe  © 42 44 @ O o 64 <> 69
5 @ 8 25 COPEC @ 15 45 @ O s 65 @METRO @) 43
6  SAMSUNG @) 31 26 N i a6 i . 66  Zlsoncomssme @ 79
7 NESCAFE. 11 27 Dove i 47 , 67 ce@ud 68
8 cachgntun 9 )8 O 1 48 44 68 O 27
9 Catdy € 24 29 4B rrono 28 49 Qwaze @ a1 69 58
10 & O 30 & o 33 50 O 39 70 s O 7S
11 () 31 Ssoty @ 13 51 B O s 71 O 6
12 wy 10 32  Wcarozzi 33 52 mFaem @ 45 72 Qzoom @ 49
13 DURACELL 14 33 R SODIMAC 35 53 ﬁﬁ% o 25 73 chilexpress 0 98
14 NETFLX @ 5 34 NIVEA 37 54  Lucovern) 54 74 WOM 74
15 @ O 7 35  Elite] 34 55 @y @ 46 75 gsprenic @) 87
16 @ Qo 2 36 M, 32 56 B 55 76 2 O ss
17 225 Nestis 16 37 m?% O 2 57 transbank. €9 26 77 @LG © 106
18 oo O 12 38  ©® 23 58 falabellazom _ 78 SONY 76
19  Cuifirt 20 39 S ez ] CCJ Mirafiores. | - 79 akigms @ 52
20 facebook 17 40 @ o 60 CCU © ss 80 @ O s
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Ranking Relevancia 2022 - Primer Semestre - Marca 81 a Marca 160

o S o o W P O Rarking
81 [ O e 101 O 3 121 @D 125 141 o> O 12
g2 sz @) 112 102 O s 122 A& @ n 142 MACH @ 163
83 X O s 103 O s3 123 Pampers O 138 143 @~ 139
84  LUOREAL @) 109 104  Casaideas. @) 97 124 Conel 123 1448 @ © 13
g5 @&pepsi @ 100 105 b - 125 @ QO 12 145  #votrtus @ 107
86 4 O 4 106 3M O 9 126 Qo) @ 143 146 O 166
87 Tefal (@ 51 107 RIPLEY 105 127 O 12 147 5 RedBull @ 133
88  Manco de Chile () 72 108 O 114 128 127 148 TVn © 181
89  macao © 121 109 O 9 120 Mronase @) 137 149 @ o @ 129
90 O milpa @ 82 110 PNacuas @ 126 130 oW O 9% 150 UberEats @ 141
91 D O 1 111 cmee QO 66 131 @Prooves @ 80 151  Miakiiiada 153
92 d © 118 112 Wreoswe @ 85 132 @& QO 1 152 Yl O © 103
93 Uber ©@ 110 113 L 4 O o 133 [l xieomi 136 153 amazon €y 128
94  Womrgs @ 115 114 @ O 130 134 . O 9 154 ©Gasco @ 178
95 ®PNIO @ s 115 &= : 135 s O o 155 o Q182
%6 3G @ 77 116 eponiace Bl 113 B3 @ O 156 Qe O 124
97 O s 117 SsSantander @) 132 137 O 131 157 (ocars) O 19
98 i O 104 118  CMR QO 14 138 “abastible € 171 158 upgas Q) 177
99 PuwlEii#FE @ 78 119 O 63 139 e O 91 159  XBci O 146
100 ewawe @ 92 120 ratam @ 135 140 @bl @ 116 160 o 156
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Ranking Relevancia 2022 - Primer Semestre — Marca 161 a Marca 220

Ranking Ranking Ranking Ranking Ranking Ranking
X 20221 202111 X 2022 -1 202111 X 20221 2021-Il

161 13 © 1 181 = © 1% 200 Owseros @ 180
162 £ O 12 182 facooreucH ) 215 202 upa! @ 170
163  Linked™ @ 117 183 i O 1% 203  dREcTv @ 183
164 ¥ 169 184 0X%0) O 15 204 cmpc? @ 189
165 (8% @ 151 185 M moustar @ 140 205 Opipi @ 179
166 <1 @ 157 186  Jismart @) 219 206 sodexo @ 148
167  a rereosmas €9 134 187 Q. O 168 207 laPolar [y 203
168 rRed © 159 188 O 191 208 o 211
169 @sencto @ 147 189 @ scofiabank @) 204 209 docdn @ 220
170 P redidosva @ 142 190  FHorn O 160 210 -

171  @tovora @ 158 191  triceta @ 205 211 Cop? 208
172 AlExpress @ 155 192 @i 194 212 © 150
173 ) O 161 193  bencoripley @) 207 213 | Metlife € 227
174 X O 165 194 @ O 212 214 apacisl @) 186
175 3 176 195 i O 214 215 o O 19
176  SHEIN @ 185 196 Rugpi QO 175 216 L O 19
177 B svmup - 197 gl O 221 217 Qeadiy @ 192
178 cwemamm  €) 184 198 201 218 SomPradyl -

179 SHY 182 199 Clard® O 1ss 219  sura> @ 229
180 OK~ @ s34 200  Getnet® - 220 hites @ 206
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Ranking Relevancia 2022 - Primer Semestre — Marca 221 a Marca 250

{#) Ranking Ranking {#) Ranking Ranking
= 2022 -1 2021-11 = 2022 -| 2021-11
21 Ywvtr @ 213 201 ZEw  © 231
222 La Araucana 224 242 @md o 237
223 BEAT @ 19 243 Sonvia I P EL
224 BHamar @ 197 244 crusancall O 226
225 s superdigital o 218 245 gd o 225
. 246 i fiidsvida 0 238

226 PRl @y 202 .

_ O 247 T O 230
227 caja‘ 234 casinoexpress

248 e -

228 o 210 249 qrurnarlj -
229 2 O 29 250 Uo. @ 239
230 Beomedca  €) 200
231 el O 217
232  sancoseice @ 223
233 5l coNsoRcIO 0 228
234 <&@ Colmena o 216
235 BANCO security o 233
236 i Redelcom
237 W ProvidaArP 236
238 . 240
239 o 2
240 Cuprumi @ 222
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Marcas Ciudadanas
Modelo de Aporte

Aporte
' N
Social / comunitario
s Q’ “
Comportamiento ético
Confianza
. J
—
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Modelo de Aporte

Atributos

Es una marca que aporta frente a las crisis del pais

Es una marca que siempre aporta a la sociedad, mas alld de la
contingencia

Social / comunitario
54% (+5pts)

1

Aporta a la comunidad que la rodea

4 )
Mejora mi calidad de vida
Confianza Es genuina, creible, confiable
" 33% ("'5pt5) y Es una marca consistente, comunica de manera clara
y ¢ e
. Es amigable con el planeta, con los animales
Apor.t? focalizado / Apoya a fundaciones /ONG
especifico 12% (-7pts) Aporta a la cultura, al arte, al deporte
e .

NG

Trata bien a sus trabajadores y proveedores

Tiene un comportamiento ético
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Dimensiones que sustentan el aporte de las Marcas Ciudadanas:
por industria

@ Social / comunitario @ Confianza

Delivery

@ Comportamiento ético

Marcas corporativas

Bancos

Farmacias

Servicios

Retail
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Aporte 2022 - Primer Semestre - TOP 80 Marcas

Ranking Aporte Ranking Aporte Ranking Aporte Ranking Aporte
X 20221 2021-11 = 2022-1 2021-I1 X 20221 2021-11 = 2022-1 2021-I1
1 Google 2 21 f@ o 14 41 chilexpress 0 29 61 % 64
5 ® Whanaon 1 22 NETFLX @) 13 42 B 42 61 Gabastible @) 124
3 3 o 9 22 Cs.'lAle'rh'a"ﬁa“ 0 16 43 ‘:nﬁj - 63 SAMSUNG o 92
4 [CoLun) 8 24 facebook 24 44 + O 33 64 - O 15
5 e 5 25 Qzom @ 12 45 © 67 65 WoM @ 49
6 @ YouTube - 26 M O 2 46 W a4 66 VISA O 73
7 vETRO 11 27 — 31 47 B @ 54 67  Preser @ 39
8 Poronasa @ 3 28 ez 25 48 IANSA - 68 Dave .
9 29 e, © 49 Linese @ 71 69 @ O 40
10 30 O 51 50 Uber © 27 70 @sencilito @ 43
11 31 cnol O 52 51 gepreunic @ 72 71 L 4 O 34
12 32 red O 2 52 Sseotiv @ 36 71 coPec O s
13 ntegramédica Il 33 E=Tenc) 30 52 #10TTUS @) 76 73 N O s1
14 Hpoeow e @ 4 34 Banco de Chile 38 54 @ © s 74 e ] O 6
15 v 18 35 oAS 69 55 (G2 O 72 74 NIVEA O s
16 15 36 O at%hees @ 17 56 transbank. @) 46 74 falabellazom §
17 Wereosww @ 7 36 =, 35 57 ™vNn O 37 77 macao @) 99
18 *¥orregs ) 20 38 = 0 n 58 3 O 78 UberEats @) 48
19 ZhBancoEstade @) 41 39 Wy O 2 59 (L 56 79 &% Microsoft 79
19 INAGUAS @) 55 40 Nescaré () 87 60 Hwaze © so 80 TUCAPEL © 168
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Aporte 2022 - Primer Semestre - Marca 81 a Marca 158

Ranking Aporte Ranking Aporte Ranking Aporte Ranking Aporte
X 2022-1 2021-11 = 2022-1 2021-11 X 20221 2021-11 X 20221 2021-1i
81 @ud 82 101 OrosHeRoss 100 121 @ O 116 139 O 163
82 2 O s8 102 MACH @ 109 122 i) © 1s8 142 oA O 133
82 ©casco @) 123 102 4 O 128 123 O 152 143 cmpc? O 126
84 O 5o 104 Rappi O 57 124 O 102 143 @LG © 150
85 Ssantander €D 66 105 - 125 uucorer O 114 145 @, pepsi 141
86 Lpgas @) 101 106 X O &2 126 O 108 146 o © 167
87 & O o0 106 & 105 127  Linkedfd @ 70 147 o O 130
88 Mictonaas € 63 108 Rcarozzi @ 93 128 @A mouistar @ 75 148 amazon O 119
88 Gz O s 109 Prrovo @ 65 129 i O o 149 B sumup: -
88 DURACELL ) =0 110 3aM O 39 130 ey - 150 @ receaaus () 111
88 88 111 U O s 131 FOSED 132 151 O 122
88 T ; 112 0 77 132 Casaideas. 129 152 0 96
93 M O s6 113 CMR @ 106 133 ZLATAM O 110 153 © 178
94 [ O s3 113 BT O 125 133 s 189 153 © 190
94 © 151 115 Pampers. 113 135 O 115 155 154
96 @ Bancofalanells 98 116 % © 156 136 (i) O a9u 156 O 104
97 My © 118 117 117 137 woawe @) 149 157 RIPLEY (103
98 @D © 107 118 sodexn 120 138 s 137 158 5 RedBull (@) 136
99 AcrosugR. @) 146 119 O 9 139 Tefal @ o7 158 ) xaomi @ 144
100 b O 9 119 O 138 139 g7 coopeuck 140 158 Yvtr O
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Aporte 2022 - Primer Semestre — Marca 161 a Marca 220

Ranking Aporte Ranking Aporte Ranking Aporte
X 2022 2021-Ii X 20221 2021-11 X 2022 2021-11
161 ABci @ 12 181 AliExpress @ 139 200 b -
161 [lamowcana) @) 134 181  JIRECTV @ 157 202 Quweion @ 175
161 O 147 183 Cajal® O 161 203 Biiasmar € 169
164 Homex @ 158 184 () O 176 203 @TOYOTA @ 179
165 Clars: @ 122 185 compraqui - 203 @mfife @ 212
166 LOREAL @) 153 186 Getnet* - 206 @ 204
167 © 1% 187  bancoripley ) 164 207 - O 22
168 O 159 188 @ scotiabank (@) 182 208 seiidsvida @@ 186
169 O 112 189 sy O 13 209 s O 214
170 O 131 190 O 162 210 @orona ) 198
170 O 135 191 O 155 210 abedn @ 225
172 OG-~ © 143 192 O 166 212 crumiencall @ 174
173 O 145 193 oz@ @ 165 213 {2 Redelcom .
174 @D O m 193 H O 170 214 amisigs O 11
175 BEAT O 127 195 Jtsmart @ 1383 215 swecapital @) 184
176 @Gtz © 160 196 O 135 216 SHEIN O 202
177 @ eereosnas (@) 148 197 - 217 - O
177 #M 181 198 % © 209 218 Mds? 221
177 W Metlife ) 193 199  &Colmena @ 180 219 2 218
177 guJorg © 207 200 [tau] 199 220 suras 217
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Aporte 2022 - Primer Semestre — Marca 221 a Marca 250

Ranking Aporte Ranking Aporte
X 2022-1 2021-11 X 2022-1 2021-11
220 hites 223 20 9 :
222 A 224 242 apaciél O 192
223 D&S O 210 243 Cuwpram:T @) 205
224 gtd O 213 244 BancO=BICE ) 229
225 L<LA O 177 z:z Cs o 2‘_’6
226 laPolar [ 228 T
228 s.,?,,.(. O 208 245 O 157
229 cote O s 250 o O 231
230 triceta @ 219
231 o O 220
231 - O 226
231 230
234 O 216
235  upa! O 197
236 & O 201
237 O 200
238 Heineken 0 194
239  WPrvidare @) 195
240  flcoNnsorcio 0 232
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